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商 会 动 态
第十六届中国（漯河）食品博览会开幕

2018年5月16日，由中国商业联合会、中国食品工业协会、中国食品和包装机械工业协会、河南省人民政府共同主办的第十六届中国（漯河）食品博览会在漯河国际会展中心开幕。中国商业联合会姜明会长，中国食品工业协会石秀诗会长，中国食品和包装机械工业协会楚玉峰会长，中国商业联合会梁蓉副会长，河南省副省长刘伟，漯河市市长刘尚进，马来西亚首相署、中小企业拓展中心总执行长符策勤等嘉宾出席开幕式。

姜明会长在致辞中指出，经过十六年不懈努力，中国（漯河）食品博览会已经从一个区域性的小型节会发展成为在国内具有广泛影响力和较高知名度的食品行业的综合性展会，为推动我国食品工业转型升级、加快食品商贸流通、促进食品行业供给侧结构性改革作出了积极贡献。今年，在各主办单位的支持下，漯河市稳步推进食博会市场化改革，充分发挥市场在资源配置中的决定性作用，取得了喜人成果，这是漯河市委、市政府全面深化“放管服”改革的有力举措。

本届食博会吸引了来自25个国家和地区、国内22个省市自治区的868家企业参展，展览面积4.5万平方米，共设国际标准展位2300个，食博会的专业化、国际化、信息化、品牌化程度得到进一步提升。食博会期间，组委会首次推出漯河形象展，充分展示中国食品名城特色和优势；北京老字号企业组团亮相，一批大品牌进行风格各异的特装展示，特装展占比达到67%。

同期，由中国商业联合会采购商分会、漯河市商务局共同主办“第十六届中国（漯河）食品博览会联合国食品采购说明暨大型采购会”于下午举行。中国商业联合会副会长梁蓉，漯河市委常委、常务副市长高喜东，副市长余伟出席大会，梁副会长和高喜乐副市长致辞，中国商业联合会副秘书长兼会展部部长祁宝平主持会议。

梁蓉副会长在致辞中表示，在各主办单位的大力支持下，漯河市政府积极筹备、精心组织、科学运作，通过十余年的不懈努力，已将漯河食博会打造成为中国食品行业的年度盛会，在惠民生、扩内需、拉产业、促稳定、保增长等方面发挥了积极作用。中国商业联合会多年来大力支持漯河的经济发展，主动配合食博会的招商工作，积极为采购商、供应商提供合作交流商机。本届食博会我们组织了全国供销合作总社采购团队，北京、江苏、河北、福建、陕西、安徽、武汉等商联会采购团和调味品、肉类等行业协会采购团。中商联欢迎并感谢大家的积极参与。希望大家充分交流、增进友谊，促进合作，实现共赢。

中国商业联合会采购商分会邀请了来自北京、天津、重庆、河北、陕西等地采购商代表120余人参会。大会上，河南双汇投资发展有限公司、苏州海晨食品有限公司、清远市清城区汇智食品店、好彩头食品有限公司、移联网信集团有限公司、贾湖酒业集团等20家企业达成合作意向并在大会现场签约，品类涉及肉制品、酒类、饮料，包装食品等。

（会展部）    

2018中国绍兴柯桥国际纺织品面辅料博览会（春季）启动
5月6日，为期三天的2018中国绍兴柯桥国际纺织品面辅料博览会（春季）在中国轻纺城国际会展中心开幕。本届春季纺博会坚持“国际、时尚、绿色、高端”主题和“政府主导、市场运作”办展理念，努力打造“国际化、专业化、市场化、信息化”的品牌展会。 在2018中国绍兴柯桥国际纺织品面辅料博览会（春季）开幕之际，柯桥迎来中欧时尚梦工厂的启动。

中国纺织工业联合会会长孙瑞哲，中国商业联合会副会长梁蓉，中国纺织品进出口商会副会长张锡安；工业和信息化部消费品工业司副司长曹学军，绍兴市市委书记马卫光，绍兴市市长盛阅春，柯桥区区长赵如浪，以及原意大利国家议会工业委员会副主席、国家参议院议员Spilabotte Maria，意大利全国艺术家协会主席AltobelliNunzio，意大利那不勒斯时尚企业联合会主席、Hanita企业董事长Casillo Carlo，圣马力诺共和国工商贸易部驻华代表Davide Righi，意大利卡萨巴达纳银行总行副行长Grossetti Gianfranco等领导嘉宾、主流媒体，共同见证了提振柯桥时尚产业新动力的盛会和中欧时尚梦工厂项目启动仪式。

中商联副会长梁蓉在接受媒体采访时指出，今年，是纺博会自创办以来已经成功举办20年，去年春秋两季意向成交150多亿元，年均增长近10%，取得了显著的成绩。长期以来，柯桥纺博会始终秉承“引领全球纺织趋势，展示时尚科技魅力，推动产业转型升级，搭建供需贸易平台”的办展理念，努力为广大客商创造价值，为供采双方搭建商贸沟通、信息交流、时尚推动的良好平台，为纺织行业的进步积聚了新动能。打造提升了纺织行业时尚、创意、绿色、科技、智能、国际的会展生态链。中国商业联合会积极服务于地方企业的创新转型和市场的智能发展，在推动企业创新转型、提升核心竞争力等方面发挥着促进作用。此次展会采用全新流行紫罗兰色系为主题色，让人感觉耳目一新，展位搭建水平真正向国际展看齐。在柯桥产业基础的优势下，实现了产业链、供应链和生态链的结合，助力柯桥传统纺织产业向创新驱动的科技产业、绿色产业和文化引领的时尚产业转变。如今的柯桥纺织，积极构建中欧梦工厂、蓝印时尚小镇等优质项目，与品质中国、创意中国的理念密切结合，是纺织产业与时尚创意的深度对接，也是柯桥发展新态势、城市新形象的一次全面展示。

本届展会共设展位1392个，参展企业540家，展览面积3.4万平方米，分设特装展区、精品展区、标准展区，主要展品为纺织面料（辅料）、家用纺织品、创意设计等。同时，本届纺博会紧跟潮流趋势，积极拥抱时尚，采用全新流行紫罗兰色系为主题色，展位搭建水平也提档升级，向国际大展看齐。为满足会展业的发展，今年会展中心还建成了配套副馆，为参展商和采购商提供更加优质交易体验。

（会展部）    
中国民族品牌发展论坛在上海举行
5月9日，由中国商业联合会、新华社中国名牌杂志社联合主办的中国民族品牌发展论坛在上海开幕。中国商业联合会会长姜明，中国商业联合会常务副会长兼秘书长王民，新华社中国名牌杂志社社长、中国广告联合有限责任公司董事长税立，中国名牌杂志社总编辑周志懿、新华社民族品牌工程办公室负责人周国洪等领导出席本次论坛。

姜明会长指出，品牌发展的社会共识已经形成。企业的品牌发展意识不断增强，通过创品牌来提高综合竞争力已成为企业发展的战略指引和自觉行动。中国商业联合会与新华社中国名牌杂志社在上海共同主办庆典，借着国务院确定的5月10日“中国品牌日”东风，已经吹响打造中国民族品牌的号角。

税立董事长在发言中表示，作为中国自主品牌博览会的重要组成部分，中国民族品牌发展论坛的诞生顺应了社会潮流，迎合了当下的品牌传播诉求，得到了前所未有的关注和认可。新形势下，企业的发展迎来了黄金时期，也面临着诸多困惑和挑战，品牌传播正以崭新的姿态迈入新的时刻，所有人希望透过时代观察未来，洞悉品牌的真正价值，这也是本次论坛的使命所在。

新华社民族品牌工程办公室负责人周国洪表示，中国的民族品牌，已开始在国内市场的很多领域，成功逆袭。在饮料行业、在日化行业、在家电行业，民族品牌的市场占有率都在回升。这有力地表明，中国制造正在从品质和品牌两个维度，成长起来。然而，我们民族品牌的发育程度，与中国制造的现实体量和未来梦想相比，仍有很大的差距。尤其是在中国综合国力全面崛起的新时代，我们新的国家形象，急需一大批响当当、硬棒棒的民族品牌来丰富、来诠释、来支撑。新华社民族品牌工程愿意与国内外各类协会、专业机构、媒体机构一起，广泛开展交流合作，共同服务中国民族品牌。因为只有这样，我们才能共同营造出助力民族品牌发展的生态圈。

主题演讲环节聚焦民族品牌的当下与未来。ofo小黄车副总裁向继贵、棕榈生态城镇发展股份有限公司董事、总裁林从孝、中国城镇化促进会副主席、湖南浔龙河投资控股有限公司董事长柳中辉、山西杏花村汾酒厂股份有限公司总经理常建伟、盛大云首席运营官COO汤伯榕、中国商业联合会副会长、国标委品牌技术专家谭新政等聚焦“新时代下如何打造民族品牌”课题，从企业战略管理、品牌发展的当下和未来、创新引领发展等层面展开了阐述。

论坛期间，姜明会长为最新通过国家标准《商业企业品牌评价与企业文化建设指南》企业代表颁发品牌认证证书。他们分别是江苏宗申车业有限公司、新疆乡都酒业有限公司、新疆雪峰科技（集团）股份有限公司、库尔勒中录石油技术服务有限责任公司、新疆冠农果茸集团股份有限公司、重庆南方阻燃电线电缆有限公司、济宁全和物业有限公司、火星人厨具股份有限公司。税立董事长为中国名牌品牌专家颁发了聘书。

（零供委）   

居然之家•2018（第十一届）品牌女性高峰论坛
在京举行
2018年5月20日，由中国商业联合会、品牌联盟、家庭期刊集团主办的“优雅奋进·知遇未来”居然之家·2018（第十一届）品牌女性高峰论坛在京举行。十届全国人大常委会副委员长、全国妇联原主席、中国关心下一代工作委员会主任顾秀莲，《经济日报》原总编辑、品牌联盟智库主席艾丰，中国商业联合会副会长张丽君，北京大学经济学院院长孙祁祥，居然居家集团常务副总裁任成，品牌联盟董事长王永等领导和嘉宾出席会议。

顾秀莲副委员长在讲话中指出，“十三五”时期是全面建成小康社会的决胜阶段。加强妇女工作，关系经济社会发展全局。然而，由于社会发展当中存在着不平衡因素，女性的发展环境仍然需要进一步改善。传统观念“女主内”就需要进一步深化改变。阻碍女性职业发展的“玻璃天花板”仍然存在。品牌女性高峰论坛需要点拨出女性的“内驱力”，同时给女性提供更多沟通拓展的机会和平台。女性不仅要为家庭而活，也要创造自己的美丽快意人生。

张丽君副会长在致辞中表示，“女性”是中国经济持续前行的重要驱动力，要充分发挥有广泛社会影响的“品牌女性”的榜样作用，引领更多女性努力做经济发展的推动者、社会和谐的促进者和行业文明的传播者。

品牌女性高峰论坛旨在打造品牌女性与女性品牌的年度盛典，以表彰与传递中国杰出女性在事业、家庭中的心路历程，通过面对面、心对心地沟通交流，为广大女性解放思维枷锁，树立自信与勇气发挥榜样作用。

相关政府部门领导、协会领导、品牌专家、学者、企业家、文娱名人、媒体人等近千人莅临现场。中央广电总台-CGTN双语主持人、达沃斯全球青年领袖、2017十大品牌女性田薇担任主持。

（行业部）   

2018江南国际时装周暨第十九届中国江苏（常熟）服装服饰博览会开幕

5月20日，由中国商业联合会、中国纺织工业联合会、中国纺织进出口商会、常熟市人民政府共同主办的2018江南国际时装周暨第十九届中国江苏（常熟）服装服饰博览会在常熟开幕。中国商业联合会监事会田莉监事长出席本次活动。

2018江南国际时装周暨第十九届中国江苏（常熟）服装服饰博览会以“跨越江南·链接世界”为全新主题，以常熟为坐标，强调行业与产业的创新联动，注重文化和艺术的跨界融合，同时，从市场、企业和品牌出发，以原创和智造为发展核心，致力于打造成为集创意、设计、时尚、互联等于一体的核心文化高地。邀请了“一带一路”沿线重点国家的相关人士和海外产业园区代表，与国内企业家、专家学者等探讨在“一带一路”倡议下，“以供应链为基础、以基地园区为依托、以中亚班（专）列为通路、以互联网为平台、以国际合作为纽带”的服装贸易发展新模式，打造常熟服装城与“一带一路”沿线国家进行交流对接、贸易投资的高端平台，大力推进常熟服装城市场采购贸易试点工作。同时，依靠时装周和服博会的品牌延伸，将传统行业和现代战略进行交融并汇，在彰显现代时尚和区域魅力的基础上，不断加快转型升级的步伐，推动常熟纺织服装产业的进一步发展。                          （会展部）
协 会 动 态

2017年中国连锁百强发布

2017年，零售市场被“新零售”、“智慧零售”、“无界零售”等新词所包裹，从一个侧面反映了过去一年零售市场的格局与变化，也孕育了去年底今年初的资本投资热潮。
实体零售与线上平台的全方位合作成为2017年零售行业的突显和重要趋势，而新业态的井喷式发展和资本重新定义零售竞争格局则构成2017年行业两大热点。前者突出表现为无人值守商店（货架）的潮汐式起落和以盒马鲜生为代表的新实体店热潮。后者则因阿里、腾讯大面积投资线下零售头部企业而形成的零售“阵营”。
异常活跃的技术应用和线上巨头的资本“加持”，对零售业以及产业链产生何种影响?在纷扰的外部环境下行业发展状况如何?围绕消费升级零售业实现了哪些突破和创新?
根据中国连锁经营协会的年度调查显示，2017年，实体零售的龙头企业规模增长有所回升，经营状况有所改善，全渠道经营也普遍实施，多种方式布局线下零售成为新常态。
一、百强基本情况
2017年，连锁百强企业销售规模达到2.2万亿，同比增长8.0%，占社会消费品零售总额6.0%。百强连锁门店总数10.98万家，同比增长9.1%。百强便利店企业2017年销售增长率达到16.9%，门店数量增长18.1%，成为实体零售企业中增长最快的业态。
作为实体零售的行业龙头企业，连锁百强的规模增长连续多年低于社会消费品零售总额的增长，产业集中度处于相对停滞状态。与此同时，网上零售快速增长。国家统计局公布的数据显示，2017年全国网上零售额比上年增长32.2%，增速比上年加快6.0个百分点。本次调查显示，京东集团营业收入达到3623亿，全年交易总额（GMV）近1.3万亿，业已成为国内销售额最大的零售商。
值得关注的是，部分连锁百强企业线上业务的增长和占比显著提升，正在演化为真正的全渠道零售商。调查显示，苏宁易购、孩子王、盒马鲜生、尚品宅配的线上销售额分别占到企业销售总额的52.1%、30.0%、50.0%、30.0%。其他一些百强企业的线上销售规模也达到较高水平。全渠道零售商的兴起折射出连锁百强乃至整个零售市场的新格局和新趋势。
此外，资本的进入也在加速改变百强的格局。阿里巴巴通过投资控股构建的所谓“新零售”板块[备注：板块包含银泰商业、三江购物和大润发，其销售规模已达到1224亿元，可以排进百强三甲的位置。
二、线上业务提速，成效有待考量
2017年，百强企业线上销售增幅为78.9%，高于往年69%的水平，也远高于全国网上零售32.2%和百强线下销售8.0%的增幅。但线上销售规模相对较小，平均占到实体零售企业总销售的10.3%。其中，家电数码类企业占比为38.2%，超市仅为0.7%。除了家电数码专业店，线上销售还未形成促进实体零售可持续增长的新引擎。同时，快消品零售企业的线上业务难以盈利。2017年，百强中的超市类企业，线上交易的平均客单价为68.6元，全国主要便利店品牌线上交易的平均客单价46.2元。如何覆盖引流与送货成本有待观察。
同时，实体零售商线上业务增长也面临一些挑战。调查显示，在开展线上业务时，实体零售企业普遍存在三个方面的不足：一是数字化投入有限。百强中的超市企业2017年在信息和数字化方面的投资规模约占其销售额的0.9%；二是人员配备有限。上述企业线上业务人员数量平均在40人左右；三是供应链能力有限。仓储配送过程中的关键管理指标依然需要提升。
与第三方合作已经成为实体零售企业开展线上业务的主要途径。调查显示，目前实体零售企业的主要合作方包括美团、阿里、腾讯、京东到家、百度、多点等，且企业会选择2-3个伙伴同时合作。
三、业态加速调整，运营持续优化
2017年，百强零售企业的门店构成发生新变化：百货店、购物中心开店数量明显减少，而小型门店数量增长相对较快，达到7.7%。2017年，百强企业新增门店9197个，小型门店约占新增门店总数的八成。大型超市和超市门店数量仅分别增长3.7%和1.0%。
调查显示，百强企业的实体店平效平均上升幅度为1.2%。可比门店销售额平均上升3.3个百分点。超市业态租赁面积比上年提高16%，大型超市门店形态呈现小型化趋势，单店营业面积平均减缩12.7%，减缩营业面积一定程度上提升了平效。
从各业态单店销售增长情况看，平均增长率较高的为便利店门店，为6.0%。社区超市、百货店和购物中心单店平均销售增长分别为3.8%、4.5%和3.4%，大型综合超市单店平均销售出现负增长，为-2.3%。
实体零售企业商品经营能力稳步提升。百强企业中，超市企业库存周转速度提高3个百分点，平均周转天数为37.8天，自有品牌SKU数量平均由435个增加到633个，进口商品销售占比由2016年的7.6%提高到8.9%。百强中的实体零售企业综合毛利率由15.6%上升为16.5%。
在支付方式和物流改善等方面，对百强企业超市业态的调查显示，移动支付的渗透率进一步提高，移动支付占交易额和交易笔数的比率分别为27.2%和29.7%，分别比上一年提高12.8个百分点和10.8个百分点。其中，支付宝和微信支付占交易额和交易笔数的比率，分别为13.8%、15.9%和15.0%、18.0%，同比增长分别为4.6%、6.0%和4.3%、7.0%。
在物流环节，除个别企业的绝大部分供应商带板运输外，大部分企业带板运输的供应商数量不到10%，超市生鲜周转筐的普及率要高一些，已经达到60%以上。
四、经营成本继续上涨，过度竞争有增无减
零售企业经营成本继续上涨。调查显示，百强企业用电支出上涨4.6%，员工薪酬支出上涨8.0%，房租上涨5.6%。上述三项费用的平均上涨幅度更高，分别达到8.5%、8.9%和7.7%。
线上零售企业引流成本持续攀升，送货成本有所降低。根据对部分百强企业的调查了解，目前线上引流的成本上升较快，个别企业的成本已接近200元/客，送货成本7-8元/单。从发展趋势看，线上业务的各项成本依然存在较大的上升压力。
零售生态的破坏性重构行为愈演愈烈，主要表现为通过价格补贴形成过度竞争、商业地产过度开发、频繁无序的线上促销活动对之前相对平稳的零售经营活动的强势挤压。调查显示，商圈内高度重叠开设的同类型店铺，利用价格补贴从线上引流争夺对手线下客流等现象时有发生。相关数据还显示，2017年商业地产销售面积1.3亿平方米，新开工面积2.0亿平方米，继续保持较高水平。持续多年的商业网点过度供应也是引发零售业过度竞争的重要原因。
五、国企整体水平处于劣势，改革迫在眉睫
国有企业经营状况差强人意，推动机制改革有望成为国企可持续发展的突破口。2017年国有控股类百强企业的主要经营指标与百强平均水平相比明显处于劣势：销售增幅6.9%，低于百强平均增幅1.1个百分点；线上销售占比0.5%，低于百强线上平均销售占比9.8个百分点；综合毛利率为14.3%，低于百强平均水平2.2个百分点。国有控股百强企业超市业态库存周转天数为39天，高于百强平均水平1.2天；统一配送比为36.9%，低于百强平均水平18.5个百分点；自有品牌销售占比为2.8%，低于百强平均水平0.7个百分点。
六、夯实零售基础，关注技术变革
展望2018年的发展，行业领先企业的战略重点主要集中于以下几个方面：
门店经营和服务优化，包括开设新型门店，提升顾客体验是行业领先企业优先目标和战略重点。
进一步强化商品经营，包括加快自有品牌商品的开发和供应链管理的优化是百强企业关注的又一重点。
在技术应用和数字化建设方面，2018年，企业数字化投入预计与2017年持平，约占销售额的0.8%左右。资金投向主要集中在多点获客与精准营销、会员体系建立、系统层面上的线下线上融合等几个领域，同时，消费者分析与洞察、客户体验提升、商品管理也是企业数字化应用比较关注的领域。
调查显示，对于各种新兴技术，零售企业会更多地关注大数据、人工智能、无人零售门店，此外，区块链与云技术也比较受关注。

2017年中国连锁百强

	序号
	企业名称
	2017销售
（含税万元）
	销售增长率%
	2017店总数（个）
	门店增长率%

	1
	苏宁云商集团股份有限公司
	24334300
	29.2%
	3799
	10.9%

	2
	国美电器有限公司
	15369108
	-6.7%
	1604
	-1.5%

	3
	华润万家有限公司
	10364573
	0.1%
	3162
	-1.9%

	4
	康成投资（中国）有限公司（大润发）
	9540000
	2.3%
	383
	4.6%

	5
	沃尔玛（中国）投资有限公司
	8027818
	4.7%
	441
	0.5%

	6
	永辉超市股份有限公司
	6539986
	20.2%
	806
	65.5%

	7
	重庆商社（集团）有限公司
	5828076
	3.9%
	322
	-0.6%

	8
	联华超市股份有限公司
	5645987
	-5.6%
	3451
	-5.4%

	9
	中石化易捷销售有限公司
	5195000
	48.0%
	25775
	0.7%

	10
	家乐福中国
	4979594
	-1.3%
	321
	0.6%

	11
	北京物美商业集团股份有限公司
	4745218
	5.1%
	978
	72.8%

	12 
	长春欧亚集团股份有限公司
	4244648
	8.6%
	133
	24.3%

	13
	武汉武商集团股份有限公司
	3751337
	5.5%
	88
	-1.1%

	14
	步步高集团
	3709413
	15.4%
	645
	9.3%

	15
	王府井集团股份有限公司
	3372063
	21.7%
	56
	5.7%

	16
	中百控股集团股份有限公司
	3319477
	5.3%
	1130
	10.1%

	17
	宏图三胞高科技术有限公司
	3222296
	0.3%
	560
	-2.6%

	18
	大商股份有限公司
	3128991
	-4.8%
	148
	-11.4%

	19
	石家庄北国人百集团有限公司
	3000845
	5.9%
	68
	4.6%

	20
	天虹商场股份有限公司
	2648196
	5.3%
	76
	7.0%

	21
	利群集团股份有限公司
	2491708
	4.2%
	585
	0.7%

	22
	家家悦控股集团股份有限公司
	2490040
	4.5%
	681
	5.7%

	23
	供销大集集团股份有限公司
	2454154
	92.7%
	266
	15.2%

	24
	烟台振化商业集团
	2447575
	2.5%
	130
	2.4%

	25
	银泰商业（集团）有限公司
	2291282
	7.5%
	51
	6.3%

	26
	郑州丹尼斯百货有限公司
	2186620
	5.6%
	430
	4.6%

	27
	锦江麦德龙现购自运有限公司
	2130000
	10.4%
	92
	5.7%

	28
	文峰大世界连锁发展股份有限公司
	2054476
	-0.7%
	748
	-8.4%

	29
	红星美凯龙控股集团有限公司
	2004437
	24.1%
	
	

	30
	中国石油销售公司（昆仑好客）
	1900000
	31.0%
	19000
	11.8%

	31
	北京迪信通商贸股份有限公司
	1872405
	5.3%
	1728
	2.4%

	32
	屈臣氏中国
	1814088
	4.2%
	3271
	11.7%

	33
	山东潍坊百货集团股份有限公司
	1808000
	5.6%
	680
	-1.0%

	34
	江苏五星电器有限公司
	1800000
	19.7%
	482
	41.3%

	35
	金鹰国际商贸集团（中国）有限公司
	1797663
	5.6%
	32
	3.2%

	36
	宜家（中国）投资有限公司
	1768326
	16.8%
	24
	14.3%

	37
	茂业国际控股有限公司
	1748759
	14.5%
	60
	-9.1%

	38
	北京乐语世纪科技集团有限公司
	1620526
	2.2%
	2032
	1.0%

	39
	兴隆大家庭商业集团
	1596237
	0.7%
	37
	12.1%

	40
	百盛商业集团有限公司
	1595380
	-3.9%
	47
	-11.3%

	41
	合肥百货大楼集团股份有限公司
	1590000
	5.1%
	228
	23.2%

	42
	欧尚（中国）投资有限公司
	1569728
	-13.1%
	77
	-1.3%

	43
	新华都购物广场股份有限公司
	1539461
	4.0%
	145
	-2.7%

	44
	银座集团股份有限公司
	1521644
	1.2%
	100
	4.2%

	45
	武汉中商集团股份有限公司
	1421260
	0.5%
	45
	-10.0%

	46
	北京京客隆商业集团股份有限公司
	1420297
	-3.6%
	220
	-8.7%

	47
	永旺（中国）投资有限公司
	1409300
	20.0%
	91
	16.7%

	48
	北京华联综合超市股份有限公司
	1375822
	-4.8%
	156
	-7.7%

	49
	北京菜市口百货股份有限公司
	1346009
	3.1%
	27
	22.7%

	50
	江苏华地国际控股集团有限公司
	1341710
	2.3%
	79
	12.9%

	51
	卜蜂莲花
	1270000
	-2.3%
	95
	18.8%

	52
	成都红旗连锁股份有限公司
	1257649
	8.3%
	2730
	1.0%

	53
	新世界百货中国有限公司
	1234000
	7.3%
	38
	-9.5%

	54
	东莞市糖酒集团美宜佳便利店有限公司
	1224080
	30.0%
	11659
	25.4%

	55
	北京首商集团股份有限公司
	1207674
	1.3%
	17
	0.0%

	56
	迪卡侬（中国）
	1054000
	14.6%
	255
	24.4%

	57
	广州市广百股份有限公司
	1034431
	2.4%
	27
	8.0%

	58
	信誉楼百货集团有限公司
	1015091
	26.1%
	29
	16.0%

	59
	人人乐连锁商业集团股份有限公司
	1002752
	-1.3%
	125
	3.3%

	60
	济南华联商厦集团股份有限公司
	885628
	3.6%
	88
	27.5%

	61
	大参林医药集团股份有限公司
	868000
	19.1%
	2952
	22.5%

	62
	孩子王儿童用品股份有限公司
	830000
	60.1%
	215
	23.6%

	63
	山东新星集团有限公司
	814228
	-3.0%
	546
	-0.4%

	64
	上海福满家便利有限公司（全家便利）
	802580
	24.1%
	2181
	20.5%

	65
	山西美特好连锁超市股份有限公司
	780143
	3.3%
	111
	-5.1%

	66
	湖南友谊阿波罗股份有限公司
	744349
	7.9%
	16
	6.7%

	67
	山东全福元商业集团有限责任公司
	734584
	4.9%
	223
	0.5%

	68
	南京中央商场（集团）股份有限公司（百货零售部分）
	722855
	-13.1%
	14
	16.7%

	69
	山东德百集团
	700000
	12.9%
	25
	4.2%

	70
	深圳百果园实业发展有限公司
	678862
	64.7%
	2645
	54.6%

	71
	杭州解百集团股份有限公司
	676274
	10.3%
	4
	0.0%

	72
	阜阳华联集团股份有限公司
	666813
	8.1%
	781
	-0.8%

	73
	北京华冠商业科技发展有限公司
	639924
	8.7%
	74
	10.4%

	74
	新疆友好（集团）股份有限公司（商业部分）
	628802
	-3.9%
	33
	-13.2%

	75
	广东嘉荣超市有限公司
	618022
	7.8%
	108
	12.5%

	76
	青岛维客集团股份有限公司
	603631
	3.8%
	13
	8.3%

	77
	广州尚品宅配家居股份有限公司
	596532
	36.8%
	897
	33.5%

	78
	邯郸市阳光百货集团总公司
	593827
	13.9%
	180
	5.9%

	79
	北京翠微大厦股份有限公司
	565849
	-5.4%
	14
	-12.5%

	80
	雄风集团有限公司
	546808
	5.0%
	100
	-5.7%

	81
	湖南佳惠百货有限责任公司
	532234
	5.2%
	99
	19.3%

	82
	浙江人本超市有限公司
	513862
	1.4%
	2064
	3.1%

	83
	成都伊藤洋华堂有限公司
	512000
	7.8%
	7
	16.7%

	84
	北京超市发连锁股份有限公司
	478300
	7.5%
	145
	-4.6%

	85
	长沙通程控股股份有限公司
	469749
	5.2%
	81
	1.3%

	86
	江苏新合作常客隆连锁超市有限公司
	458508
	10.5%
	1016
	0.3%

	87
	十堰市新合作超市有限公司
	432900
	1.9%
	373
	2.8%

	88
	山西省太原唐久超市有限公司
	429646
	10.0%
	1435
	1.1%

	89
	三江购物俱乐部股份有限公司
	409007
	-8.6%
	169
	7.0%

	90
	湖北黄商集团股份有限公司
	378312
	12.7%
	112
	-5.1%

	91
	河南大张实业有限公司
	377672
	4.9%
	60
	7.1%

	92
	新疆汇嘉时代百货股份有限公司
	354193
	14.1%
	9
	12.5%

	93
	河北惠友商业连锁有限公司
	350714
	7.5%
	75
	0.0%

	94
	甘肃国芳工贸（集团）股份有限公司
	339573
	2.2%
	12
	0.0%

	95
	深圳岁宝百货有限公司
	317466
	-3.8%
	35
	2.9%

	96
	罗森（中国）投资有限公司
	310959
	49.8%
	1399
	45.9%

	97
	加贝物流股份有限公司
	310000
	-1.6%
	340
	-1.7%

	98
	广州友谊集团有限公司
	305607
	-2.7%
	4
	0.0%

	99
	话机世界通信集团股份有限公司
	300810
	-10.4%
	639
	71.8%

	100
	广州百佳超级市场有限公司
	294259
	-8.4%
	55
	1.9%

	
	合计
	218246991
	8.0%
	109814
	9.1%


（中国连锁经营协会）  

地 方 商 会

广东省商业联合会召开第四届会员代表大会

5月8日，广东省商业联合会创会15周年之际，在广州召开了第四届会员代表大会，进行第四届理事会的换届选举，王福官先生再次当选为第四届理事会会长。中国商业联合会会长姜明、广东省社会管理局局长庄侃以及企业代表500多人参会。
大会听取并审议通过了王福官会长向代表大会所作的《广东省商业联合会第三届理事会工作报告》；听取并审议通过了杨宏副会长兼秘书长向大会所作的《广东省商业联合会财务收支报告》；听取并审议通过了上届监事会主席杨波向大会所作的《广东省商业联合会章程修改草案》。会议通过现场投票方式，选举出了第四届理事会理事、第四届理事会监事会主席和监事。会员代表大会结束后，举行了广东省商业联合会第四届第一次理事会，会议首先选举了第四届理事会常务理事、副会长、常务副会长、执行会长、会长。王福官同志成功当选为广东省商业联合会会长。

王福官会长发表就职讲话，他首先对各位代表及相关领导部门的信任与厚爱表示衷心的感谢，并从牢固树立民主意识、牢固树立创新意识、牢固树立服务意识和牢固树立危机意识这四个方面表达了对做好新一届商会理事会工作的信心和决心。他表示将继续带领商会全体领导班子和秘书处成员，全心全意、尽职尽责地为广大会员们做好最令大家满意的服务，让商会永远立在推动和促进广东省经济和社会发展的潮头。

姜明会长代表中国商业联合会对广东省商业联合会成立十五周年和本次第四届会员代表大会的成功召开表示由衷的祝贺。同时，也热烈祝贺王福官同志当选为广东省商业联合会第四届理事会会长。姜会长指出广东省商业联合会自成立以来，就有非常明确的基本宗旨、服务及工作方针和工作目标，从一开始就树立了清醒的政治大局观，鲜明的市场意识和强烈的服务精神，在全国商业联合会体系中独树一帜，起到了非常好的表率和示范作用。这一切都得益于广东商联会强有力的领导班子，得益于广大会员的支持和帮助，更得益于广东朝气蓬勃的社会经济氛围。中国商业联合会会一如继往地对广东省商联合的各项工作给予充分的支持和帮助。在未来五年，广东省商业联合会在以王福官会长为核心的领导班子的带领下，在全体会员的共同努力下，以习近平总书记新时代有中国特色社会主义思想为指导，一定会为广东省的经济社会发展作出更大的贡献！

大会结束后，还举办了广东省商业联合会成立十五周年晚会，武警广东省总队原总队长洪少虎将军莅临了晚会，外国驻穗7个国家的总领事等和10个外省驻广东办事处的相关负责人出席了晚会。

（广东省商业联合会）   

信 息 传 真

2018年4月我国消费市场运行情况

今年4月份全国社会消费品零售总额达到2.85万亿元人民币，同比增长9.4%；1-4月社会消费品零售总额累计同比增长9.7%，增速较一季度小幅放缓0.1个百分点。商务部重点监测零售企业4月份销售额同比增长5.1%，为今年以来最高增速；1-4月累计同比增长4.6%，增速比去年同期加快0.3个百分点。

2018年4月份我国消费市场继续保持平稳发展态势，主要有以下几个特点：

一是升级类商品销售提速。4月份，限额以上单位文化办公用品、化妆品、通讯器材销售额同比分别增长18.3%、15.1%和10.8%，较上年同期分别加快14.5、7.4和4.7个百分点。受出游明显增长带动，石油及制品销售额同比增长13.3%，较上月和上年同期分别加快4.2和1.2个百分点。据中国汽车工业协会统计，4月份全国新能源汽车销售8.2万辆，同比增长138.4%；运动型多用途常用车（SUV）销售81万辆，同比增长18.3%。

二是服务消费继续多面开花。4月份，全国餐饮收入3024亿元，同比增长9.6%，今年以来增速始终高于商品零售。根据中国旅游研究院数据，清明假日期间全国旅游人数超过1亿人次，同比增长8.3%，实现旅游收入421亿元，同比增长8%。清明小长假全国电影票房同比增长超过15%。

三是网络零售保持较快增长。全国实物商品网上零售额保持较好增长态势，1-4月同比增长31.2%，增速较上年同期提高5.3个百分点；占社会消费品零售总额的比重升至16.4%，较上年同期提高3.5个百分点。4月当月，商务部重点监测企业网络零售同比增长21.4%，增速比百货店、购物中心、超市分别高出19.3、16.4和16.3个百分点。

四是消费价格继续温和上涨。4月份居民消费价格总水平同比上涨1.8%，涨幅较上月收窄0.3个百分点，环比下降0.2%。商务部监测的36个大中城市食用农产品价格环比下降3.1%，1-4月份累计同比上涨0.9%，其中，猪肉、蔬菜和鸡蛋价格环比分别下降7.6%、4.9%和4.3%。

随着国民经济延续良好发展态势，消费市场持续创新升级，预计后期消费市场将继续保持平稳较快增长。
（商务部市场运行司） 
                     报：国资委，商务部，国家发改委，财政部，工业和信息化部，民

政部民间组织管理局，国资委直管协会。

送：会领导、兼职副会长，各省、市、自治区、计划单列市、副省级城市商业主管部门和商业联合会（协会），本会各理事单位。

发：本会各部门、分支机构、事业单位、代管协会。
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