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协 会 动 态
中商联发出绿色商场减塑倡议

2018年节能宣传周在初夏6月拉开了序幕。今年的主题是“节能降耗，保卫蓝天”。为传播节约资源能源和生态文明理念，发挥绿色商场在推动生态文明、建设美丽中国中的积极作用，6月11日中商联向全国85家绿色商场和全体员工发出以下倡议：
一、尽量减少使用一次性塑料用品，结合促销活动，采取多种方式鼓励消费者少用、不用塑料购物袋，鼓励使用可降解可循环购物袋，逐渐引导消费者养成绿色健康的消费生活方式。
二、节能周期间，择机开展暂停提供塑料购物袋一小时活动，发挥绿色商场引导作用，宣传绿色低碳的消费和生活理念，营造全社会“减塑”的良好氛围。
三、在日常的工作、生活、学习中，都要节约资源、保护环境的意识，减少水、电等资源和能源的浪费，做节能降耗践行者。
四、废纸、废塑料、废金属等所有可回收物品，要分类回收，促进再生资源循环使用，减少资源浪费和环境污染，保卫我们共同的蓝天绿水。
希望各单位积极参与活动，响应倡议，以实际行动发挥对上下游的引导作用，展现绿色商场形象，把节能减塑转为为一种生活方式和美德传承，为实现美丽中国的梦想贡献自己的力量。
（行业部）    

全国肉禽蛋制品标准化技术委员会暨
畜肉制品分技术委员会2017-2018年度工作会议在
西安召开
全国肉禽蛋制品标准化技术委员会暨畜肉制品分技术委员会2017-2018年度工作会议于6月7日在西安召开，中国商业联合会副会长张丽君，南京农业大学校长周光宏、中国肉类协会副会长高观、国家食品安全风险评估中心研究员张俭波等有关领导和来自全国肉禽蛋制品标准化技术委员会、畜肉制品分技术委员会的委员、观察员相关单位代表共100余人参加了会议。会议由中国商业联合会副秘书长李祥波主持。
会议首先根据国标委《全国专业标准化技术委员会管理办法》的要求对参会的委员和观察员的人数进行了通报。全国肉禽蛋制品标准化技术委员会副秘书长刘振宇代表秘书处向大会做了年度工作报告，报告总结了秘书处2017年的主要工作以及标委会2017年度工作预算经费及执行情况，并提出标委会下一步工作的计划和安排。会议期间分别由南京农业大学、中国肉类协会、中国肉类食品研究中心、华测检测认证集团股份有限公司、国家食品安全风险评估中心对“肉品标准化”、“肉类产业供给改革与未来趋势”、“肉类加工新技术”、“肉禽蛋食品安全现状及标准问题探讨”、“食品安全国家标准情况介绍”等问题做了专题汇报。
张丽君副会长对全国肉禽蛋制品标准化技术委员会的工作给予了充分的肯定，她对标委会所有的委员提出殷切希望，作为一名标准化工作者应该坚守原则和初衷，站在有利行业发展、保护消费者权益的高度上，严格把控标准的内涵和质量，为提升食品安全和品质做出应有的贡献。
会上，与会代表就全国肉禽蛋制品标委会的标准体系框架、新标准立项项目等问题进行了热烈的讨论，并对标委会的工作提出了意见和建议，标委会秘书处详细地进行了记录，并对部分问题进行了解答。此次会议的召开受到与会代表的一致好评，他们认为，此次会议规范严谨、内容丰富、专业性强，并结合肉禽蛋制品市场和生产企业实际需求提供了大量信息和专业化的标准服务，体现了全国肉禽蛋制品标准化技术委员会服务市场、服务企业的重要职责。
（标准部）   

CCPA 2017-2018年度全国财经院系学生综合能力挑战赛决赛在沪举行
由中国商业联合会、中国职业技术教育学会商科专业委员会主办，财才网承办，前程无忧等机构协办的“CCPA2017-2018年度全国财经类院系学生综合能力挑战赛决赛”于2018年5月25日至5月26日，在上海东方明珠举行。

为落实中共中央办公厅、国务院办公厅《关于深化教育体制机制改革的意见》提出的学生关键能力培养要求，并落实国家“产教融合，校企合作”的要求，本次比赛以CCPA国际注册会计师（税务师、财务经理）综合能力等级考试体系中的《创新力》为比赛基点，通过CCPA《创新力》体系中所要求的商业计划书撰写及呈赛为考核内容，全面提升全国财经类院系学生创新力等关键能力，为培养符合产业要求相匹配的财经人才做出充分的准备。
自2017年11月至2018年5月，来自上海东海职业技术学院、广东轻工职业技术学院、广东生态工程职业学院、山东经贸职业学院、广州科技贸易职业学院等116支队参加了高职组的区域赛和总决赛。来自广州市商贸职业学校、上海市经济管理学校、上海市商业学校等34支队参加了中职组的区域赛和总决赛。仲恺农业工程学院、广东轻工职业技术学院、上海市经济管理学校分别获得本科及本科以上组、高职组、中职组一等奖。华南农业大学、上海财经大学等十位同学获得“CCPA全国财经类院系本科及本科以上组学生综合能力十佳”。广州科技贸易职业学院、广东轻工职业技术学院等十位同学获得“CCPA全国财经类院系高职组学生综合能力十佳”。上海市经济管理学校、上海市商业学校等十位同学获得“CCPA全国财经类院系中职组学生综合能力十佳”。
中国商业联合会副秘书长刘勇、中国国际人才交流协会副主席、原国家外国专家局局长、CCPA专家委员会（中国区）主席马俊如、上海市会计学会副会长邵瑞庆，中国留学人才发展基金会荣誉理事胡新渝，上海市静安区人力资源和社会保障局副局长潘红眉，中国商业联合会培训部副部长王小兵，鼎萃投资创始合伙人李晓燕，中关村天使投资协会副会长柳庆明，上海人才服务行业协会秘书长朱庆阳，财才网（财经人才网）CEO、CCPA中国中心兼ATHE（英国高等教育与培训协会）中国中心首席代表张成，前程无忧副总裁黄澜等嘉宾出席了本次决赛

国际注册会计师(税务师、财务经理)综合能力等级考试课程（Certificate of Competences in Public Accounting for Global Accountants/Tax Agents/Finance Officers）。知识体系包括战略力、创新力、领导力、管理力、沟通力、执行力、学习力、博弈力、伦理力、国际竞争力十项能力。其核心为会计（税务）从业人员在学习并掌握会计、税务等专业知识基础之上而必须掌握的综合能力，通过能力的媒介，实现从专业技术人员向高级管理人员转变，包括初、中、高三级。

国际注册会计师(税务师、财务经理)综合能力等级考试（CCPA）是由由英国资格与考试监督管理办公室（Ofqual）指定的专业教育认证机构英国高等教育与培训协会(AWARDS FOR TRAINING AND HIGHER EDUCATION )认证的综合能力考试。在我国开设的该考试加入中国税法、中国会计准则等内容，由中国商业联合会和中国商业会计学会联合颁发相应等级证书。该考试标准的实践性和全面性得到了用人单位的认可、拟补了只注重专业知识的局限性。

目前，CCPA高级被“上海市经济和信息化委员会”、“上海市张江高新技术产业开发区管理委员会”确定为“创新型企业CEO及CFO指定培训课程”。中商联以CCPA（高级）知识体系为基础申报的商贸流通领域高级研修班课程项目已列入人社部的专业技术人才知识更新工程2018年高级研修项目计划。
（培训部）   

2017年中国零售企业百强发布

2017年，我国消费品市场持续稳定增长，消费对经济增长的基础性作用进一步稳固增强。2017年全年社会消费品零售总额366262亿元，同比增长10.2%，比上年回落0.2个百分点, 保持两位数较快增长。2018年1-4月份，社会消费品零售总额118817亿元，同比增长9.7%,相比2017年全年放缓0.5个百分点。
2017年，零售业发展环境持续优化，广大零售企业积极主动转型升级、不断加快创新步伐，零售百强继续保持快速增长。2017年中国零售百强销售规模达到6.08万亿元，同比增长26%，增速较2016年上升7.5个百分点。其中7家电商销售规模达到3.57万亿元，同比增速达到41.2%；6家“实体+电商”型企业实现了同比15.5%的增速，零售百强中其余87家实体零售企业同比增长7.5%，增速回暖。
一、零售百强规模保持较快增长

根据中国商业联合会、中华全国商业信息中心统计，2017年我国零售百强企业销售规模达到6.08万亿元，同比增长26%，较去年同期提高7.5个百分点，高于社会消费品零售总额增速15.8个百分点。
二、电商保持较快增长，实体零售企业整体回升

1、电商继续保持较快增长
2017年以来各月网上实物商品零售额月度增速明显高于社会消费品零售总额月度增速及线下实体店零售额增速。
百强中7家电商同样保持较快增长，且增速相对于上年显著提高。7家电商的销售规模达到3.57万亿元，同比增长41.2%，增速高于上年7个百分点，占百强整体销售的比重为58.7%，较上年提高7.5个百分点。7家电商对百强零售企业整体销售增长的贡献率为83%，较上年降低0.5个百分点。
2、百强前三甲继续保持快速增长
天猫作为中国最大B2C零售平台，2017年销售规模达到2.11万亿元，在百强中排名第一，销售规模同比增长43.9%，相对于2016年销售规模增速大幅提升。2017年一方面大力发展云计算、物流、导航、人工智能、人工协同等信息技术，一方面积极收购实体零售和服务企业，同时也加快发展自已的实体新零售业态（盒马鲜生、无人货架、天猫小店），完善菜鸟网络,促进线上消费电子和快消品的快速增长;促进线上服装等传统产品销售额的增长。
京东作为中国最大零售商（自营+B2C平台+实体），2017年销售规模达到1.29万亿，在百强中排名第二，销售规模同比增速达到37.8%。2017年京东进一步强化技术驱动发展战略，人工智能（AI）、大数据、云计算、无人机等技术成为京东对外合作赋能的核心。同时，京东也加快向线下实体店的发展，包括收购和开设实体零售店，带有现代信息技术基因的7 Fresh、无人超市、京东便利店等业态积极推动着无界零售、消费场景智能化的发展。
大商集团作为中国最大实体零售商，2017年销售规模达到2808.1亿元，在百强中排名第三，销售规模同比增长19.4%。近年来大商集团积极应用现代信息技术，推进供应链向生产端延伸，收购海外企业，打造自有品牌，销售增速连续多年高于实体零售企业平均值。
3、“实体+电商”型企业增速提升
2017年，零售百强中6家“实体+电商”型零售企业销售规模为6415.9亿元，比去年同期增长15.5%，增速高于上年4.3个百分点，占百强整体销售的比重为10.5%，6家企业对百强零售企业整体销售增长的贡献率为6.9%。
4、实体零售企业持续回暖
2017年，零售百强中87家实体零售企业销售规模达到1.87万亿元，同比增长7.5%，比2016年加快3.5个百分点，销售规模占百强整体销售的比重为30.8%，87家实体店零售企业对百强零售企业整体销售增长的贡献率为10.1%。
三、零售百强市场集中度进一步提升

1、百强销售占社会消费品零售总额的比重创2006年以来最高
2017年中国零售百强销售规模同比增长26%，比同期社会消费品零售总额增速高出15.8个百分点，销售规模的较快扩张，使得百强销售规模占社会消费品零售总额的比重进一步提升。根据中华全国商业信息中心的统计，2017年百强销售规模占社会消费品零售总额的比重为16.6%，比2016年提高2.1个百分点，创2006年以来的最高占比。
2、百强前十销售额占比继续提升
2017年我国零售百强企业中，前10名企业销售规模合计为45374.0亿元，占百强整体销售规模的比重为74.6%，比2016年上升5.4个百分点。2017年第11至第60位企业销售规模占比为20.5%，相比2016年下降4.5个百分点，第61至第100位企业销售规模占比为4.9%，相比2016年下降0.9个百分点。
从增速对比来看，2017年前10位企业销售规模同比增长33.6%，比上年同期增长7.0个百分点，比百强整体增速高出7.6个百分点；第11至60位企业销售规模增速为7.8%，比上年同期提高4.5个百分点，低于百强整体增速18.2个百分点。第61至100位企业销售规模增速为8.3%，高于上年同期3.6个百分点，低于百强整体增速17.7个百分点。
四、68家企业销售过百亿，百强门槛44.8亿元

1、6家企业销售过千亿，68家企业销售过百亿
2017年，零售百强中销售规模过千亿的超大型零售企业为6家，过百亿的企业68家。
2、跨区域经营企业增加
过百亿的68家零售企业，扣除其中6家网上零售企业，剩下的62家实体零售企业，有37家跨区域经营企业，25家区域内经营企业，与2016年相比，跨区域经营企业增加6家，区域内经营企业减少3家。
3、零售百强入围门槛44.8亿
2017年零售百强入围门槛为44.8亿元，比2016年下降0.3亿元，第100位企业销售额比2016年第100位企业销售额低0.7%。
五、百货、电商增速大幅提升，超市增速不及同期

1、百货、电商增速大幅提升
业态以专业店为主的企业有12家，销售规模占百强的9.9%，同比增速为15.4%，增速较2016年上升2.3个百分点；业态以百货为主的企业共有46家，销售规模占百强的17.9%，同比增速为8.3%，比上年加快5.0个百分点；业态以超市为主的企业共有25家，销售规模占百强的12.0%，同比增速为4.1%，比上年同期加快0.4个百分点；9家购物中心销售同比增长16.1%，增速比去年加快6.9个百分点,规模占百强的1.2%；而7家电商的销售增速同比增长41.2%，增速比去年同期提高7个百分点。
2、百强中上市公司净利润增速由负转正
2017年，上市公司业绩大幅回暖，根据中华全国商业信息中心对上市公司年报的整理，2017年零售百强企业中26家上市公司净利润增长率中位数为24.9%，增速较2016年提高38.5个百分点，有4家上市公司净利润出现负增长。
2017年度中国零售百强

	序号
	企业名称
	销售规模（万元）

	1
	天猫
	210860000

	2
	京东
	129450000

	3
	大商集团有限公司
	28080516

	4
	苏宁易购集团股份有限公司
	24334300

	5
	国美零售控股有限公司
	19256200

	6
	华润万家有限公司
	10364573

	7
	康成投资（中国）有限公司（大润发）
	9540000

	8
	沃尔玛(中国)投资有限公司
	8027818

	9
	唯品会
	7287000

	10
	永辉超市股份有限公司
	6539986

	11
	重庆商社（集团）有限公司
	5828076

	12
	联华超市股份有限公司
	5645987

	13
	家乐福（中国）管理咨询服务有限公司
	4979594

	14
	物美控股集团有限公司
	4745218

	15
	合肥百货大楼集团股份有限公司
	4616600

	16
	长春欧亚集团股份有限公司
	4244648

	17
	亚马逊中国
	3909750

	18
	武汉武商集团股份有限公司
	3751336

	19
	步步高集团
	3709413

	20
	当当网
	3571375

	21
	山东银座商城股份有限公司
	3509543

	22
	石家庄北国人百集团有限责任公司
	3501504

	23
	中百控股集团股份有限公司
	3319482

	24
	宏图三胞高科技术有限公司
	3222296

	25
	王府井集团股份有限公司
	3069691

	26
	天虹商场股份有限公司
	2648196

	27
	广州百货企业集团有限公司
	2624579

	28
	利群集团股份有限公司
	2491708

	29
	家家悦控股集团股份有限公司
	2490040

	30
	供销大集集团股份有限公司
	2454154

	31
	烟台振华商业集团
	2447575

	32
	银泰商业(集团)有限公司
	2291282

	33
	郑州丹尼斯百货有限公司
	2186620

	34
	锦江麦德龙现购自运有限公司
	2130000

	35
	文峰大世界连锁发展股份有限公司
	2054476

	36
	红星美凯龙控股集团有限公司
	2004437

	37
	北京迪信通商贸股份有限公司
	1872405

	38
	屈臣氏中国
	1814088

	39
	山东潍坊百货集团股份有限公司
	1808000

	40
	江苏五星电器有限公司
	1800000

	41
	金鹰国际商贸集团（中国）有限公司
	1797663

	42
	宜家（中国）投资有限公司
	1768326

	43
	茂业国际控股有限公司
	1748759

	44
	北京乐语世纪科技集团有限公司
	1620526

	45
	上海豫园旅游商城股份有限公司
	1603559

	46
	兴隆大家庭商业集团有限公司
	1596237

	47
	百盛商业集团有限公司
	1595380

	48
	上海百联集团股份有限公司百货版块
	1573656

	49
	欧尚（中国）投资有限公司
	1569728

	50
	新华都购物广场股份有限公司
	1539461

	51
	武汉中商集团股份有限公司
	1421260

	52
	北京京客隆商业集团股份有限公司
	1420297

	53
	永旺（中国）投资有限公司
	1409300

	54
	北京华联综合超市股份有限公司
	1375822

	55
	北京菜市口百货股份有限公司
	1360472

	56
	江苏华地国际控股集团有限公司
	1341710

	57
	卜蜂莲花
	1270000

	58
	成都红旗连锁股份有限公司
	1257649

	59
	北京SKP
	1250000

	60
	新世界百货中国有限公司
	1234000

	61
	东莞市糖酒集团美宜佳便利店有限公司
	1224080

	62
	北京首商集团股份有限公司
	1207674

	63
	考拉严选
	1167000

	64
	江苏无锡商业大厦集团有限公司
	1065362

	65
	迪卡侬（中国）
	1054000

	66
	唐山百货大楼集团有限责任公司
	1028528

	67
	信誉楼百货集团有限公司
	1015091

	68
	人人乐连锁商业集团股份有限公司
	1002752

	69
	湖南友谊阿波罗股份有限公司
	931352

	70
	济南华联商厦集团股份有限公司
	885629

	71
	大悦城（北京）
	838000

	72
	安徽商之都股份有限公司
	826679

	73
	山东新星集团有限公司
	814228

	74
	上海福满家便利有限公司（全家便利）
	802580

	75
	北京国贸商城
	796000

	76
	山西美特好连锁超市股份有限公司
	780143

	77
	山东全福元商业集团
	734584

	78
	南京中央商场（集团）股份有限公司
	722855

	79
	上海（IFC）国金中心
	700000

	80
	新疆友好（集团）股份有限公司
	688144

	81
	阜阳华联集团股份有限公司
	666813

	82
	三亚海棠湾中免店
	650000

	83
	杭州大厦购物城
	642979

	84
	北京华冠商业科技发展有限公司
	639924

	85
	山东德州百货大楼（集团）有限责任公司
	622796

	86
	广东嘉荣超市有限公司
	618022

	87
	青岛维客集团股份有限公司
	603631

	88
	广州天河城
	600000

	89
	广州尚品宅配家居股份有限公司
	596532

	90
	邯郸市阳光百货集团总公司
	593827

	91
	聚美优品
	582000

	92
	北京翠微大厦股份有限公司
	565848

	93
	雄风集团有限公司
	546808

	94
	湖南佳惠百货有限责任公司
	532234

	95
	浙江人本超市有限公司
	513862

	96
	成都伊藤洋华堂有限公司
	512000

	97
	恒隆广场（上海）
	809000

	98
	北京超市发连锁股份有限公司
	478300

	99
	江苏新合作常客隆连锁超市有限公司
	458508

	100
	长沙通程控股股份有限公司
	448047


（信息部）  
地 方 商 会
上海市商联会召开打响“上海购物”品牌·中国国际进口博览会情况报告会
为深入解读打响“上海购物”品牌的政策要求、介绍首届中国国际进口博览会的筹备情况，5月15日，上海市商联会组织召开了打响“上海购物”品牌·中国国际进口博览会情况报告会，报告会由副会长兼秘书长赵皎黎主持，120余位会员代表参加了会议。

会上，市商务委商贸行业管理处孔福安处长以《抓住中国国际进口博览会机遇·全力打响上海购物品牌·加快国际消费城市建设》为主题，就上海消费市场情况、打响上海购物品牌三年行动计划和中国国际进口博览会基本情况进行了介绍。上海消费市场方面，2017年，上海消费对经济发展的贡献增强，对全球消费资源要素集聚功能增强，商业创新转型发展成效显著，消费者的获得感和幸福感增强，制度创新推动上海国际消费城市建设，商贸行业服务管理水平不断提升。打响上海购物品牌三年行动计划方面，总体概括为“1-3-5-8”，即明确打造面向全球的消费市场，形成与卓越的全球城市定位相匹配的商业文明，建成具有全球影响力的国际消费城市的1个总目标；突出坚持满足需求、创造需求、引领需求3个导向；着力提升消费贡献度、消费创新度、品牌集聚度、时尚引领度、消费满意度等5个度；聚焦新消费引领、商业地标重塑、老字号重振、消费品牌集聚、消费名片擦亮、会商旅文体联动、消费总动员和消费环境优化8个专项行动。中国国际进口博览会基本情况方面，就中国为什么举办中国国际进口博览会、为什么要参加中国国际进口博览会、如何参加中国国际进口博览会等进行了扼要介绍。
原东方国际集团业务运行总监、现中国国际进口博览会推进办郭福荣副主任就东方国际对接服务进口博览会进行了介绍。
（上海市商业联合会）

会 长 论 坛

完善绿色农产品流通体系

搭建从绿水青山到金山银山的“高速公路”
中国蔬菜流通协会执行会长  戴中久
随着大众消费的提档升级，消费趋势正从注重量的满足向追求质的提升过渡。消费需求的多元化，也造就了满足不同消费层级的产品，产生高低不同的价格。胡萝卜卖25元一公斤究竟贵不贵？在新一期的《大国农道》中，作为理性派主辩，我认为，农产品优质卖高价应该是合理的。这一方面体现了国民消费升级、追求生活品质的客观需求，另一方面也是农产品价值提升和农民增产增收的迫切要求。但是，胡萝卜卖25元一公斤之所以不易被广大消费者所接受，也正是现阶段我国农产品消费体量、消费特点以及生产流通体系所共同决定的。
一、我国农产品消费和流通体系的基本情况
从消费体量来看，我国消费者对农副产品的消费结构是一个庞大的体系。2016年全国生鲜农副产品零售总量3.24亿吨，零售总额4.57万亿元，占总社会消费品零售总额的13.8%。作为一项生活必需品，如此庞大的体量，加之其强刚性和超高复够率等特点，决定了一味以价取胜的营销策略并不可取。追求高价的消费方式，必然会曲高和寡，不易被接受。

从消费特点来看，长期以来，我国消费者的购买习惯偏向于物美价廉、物美价优。伴随着消费升级，新头部效应、长尾效应，电子商务、新零售、众筹等理念和技术催生了农消费新模式。有人愿意高价为高品质农产品买单，也有人通过互联网的共享、众筹，在一个超大的消费体量里，以低价享受了高品质。但是这并不足以构成满足全民农产品日常消费需求的完整体系。在很长一段时间里，农产品消费体系仍将是优质低价、优质高价、优质低价、低质低价四种不同象限同时存在，共同支撑起农产品消费的大生态。
从流通渠道来看，随着消费意识的增强，消费者对优质农产品的消费需求日益凸显，市场端倒逼生产端进行供给侧结构性改革，在这种市场需求的推动下，农产品种植模式、流通模式发生了一些变化，形成了以批发市场为主导，以超市、电商、产地直供、微商、新零售等为辅的多元化流通新格局。一方面，在政府引导下，阿里、京东、中国邮政、中国供销等企业纷纷开展农村电子商务布局，投资力度不断加大，农村电商迎来发展热潮。另一方面，互联网基因在成为精准扶贫的有效抓手的同时，也带来了农产品批发市场的升级改造热潮，在农产品批发市场数字化改造与融合、供应链整合驱动盈利创新、市场引导生产精准匹配、数据化驱动实现产能优化配置等方面为行业发展提供了新思路。这些变化让人们的目光不再局限于对单一农产品价格的关注，而是更加全面系统地关注渠道的升级。比起“一公斤胡萝卜卖25元贵不贵”这个问题，人们更关注的是如何将25元一公斤的胡萝卜通过大数据匹配给更加精准需求的消费对象。
二、未来农产品流通与消费的主要趋势

随着生活水平和消费需求的不断推进，农产品流通与消费将呈现出以下三个特点：

一是健康升级，渠道升级。“吃得好”不再意味着大鱼大肉、过量的营养摄入，而是健康和科学的饮食。尤其是在大数据、可穿戴设备等科技产品的驱动下，食品与健康被更系统地结合起来，农产品食品在售卖的同时，也被注入了食物搭配菜单、食物摄入计划等科学全面的营养规划。因此，对面向终端消费者的产品来说，与其在宣传绿色有机上下功夫，不如直接告诉消费者如何借助我们的农产品“善待”自己的身体。这些围绕健康营销展开的农产品销售正通过网店、直营直销店等新型渠道在推广优质农产品的同时帮助更多的人获取健康。

二是时间无价，便利为王。随着大都市生活节奏的加快，消费者对产品便利性的要求越来越高，围绕便利性的服务创新也引领了现阶段一种消费趋势。在生鲜农产品领域，最典型的案例就是鲜切果蔬的出现。随着鲜切果蔬市场壮大，加入者越来越多，也被业界誉为生鲜果蔬下一个“风口”。可以说这种既能满足消费者对健康品质生活的需求，又可以跟上其生活快节奏的变更，促使消费者向高频率、多变化转型的消费方式越来越流行。

三是购物无界，载体多元。随着无界零售时代的到来，未来的消费场景将变得无处不在、无时不有，消费者希望获得“所想即所得”的极致体验，这些无界场景为优质农产品的流通提供了一个创新的载体。无界也意味着经营者们要有更宽广的胸怀和更开阔的眼界，用开放的态度尝试新型的经营方式，还要勇于在流通环节创新流通的形式、媒介和载体，迎头赶上这个大时代的步伐。
三、完善绿色农产品流通体系的重要性及相关建议

正是上述流通渠道的这些发展变化，让解决农产品上行，满足消费升级成为可能。价格是产品价值的体现，优质的稀缺的农产品匹配高的价格这是遵循市场价格规律的。但是如果消费者不买单，或者市场不认可，那一定是需求匹配出了问题，马家沟芹菜之所以能卖高价正是需求通过正确的渠道得到了匹配的表现。可以说，在绿水青山的生产供应和金山银山的消费买单二者之间，存在着一座重要的桥梁——流通体系。我认为，完善绿色农产品流通体系，正是为践行绿水青山就是金山银山理念提供有效的路径。

完善绿色农产品流通体系是促进农业生产和保障居民消费的重要衔接部分，也是商务部农商互联政策的重要内涵。完善绿色农产品流通体系对于推进农业供给侧结构性改革，推动农村现代化，促进农民增收，助力精准扶贫和乡村振兴有着重要的意义。结合农商互联的相关政策，想要让完善的农产品流通体系这条“高速公路”发挥作用，我建议应从以下五个方面重点开展工作：

一是建立稳定的产销衔接机制。支持农产品流通企业和新型农业经营主体通过多种方式密切产销关系，延伸产业链条，实现产加销全产业链一体化经营。支持优质绿色农产品发展直采直销，支持整合物流资源，降低物流成本。
二是发展新型经营主体。
推动新型经营主体与农产品流通企业对接，实现农产品优质优价，促进农民增收。提升新型农业经营主体对接市场的能力，提高农户生产高品质农产品的技术和能力。
三是培育打造农业品牌。强化特色优势区域农产品品牌建设工作，打造一批地域特色突出、产品特性鲜明的区域公用品牌、企业品牌和产品品牌。推动农产品流通企业开展品牌推广活动，重点与特色农产品优势产区进行对接，集中进行品牌宣传，树立品牌形象。组织品牌推广活动，精准对接。

四是打造全产业链条标准体系。帮助农产品进行质量分级、标识包装，建立国标、地标、团标、企标等全产业链标准体系，为新型经营主体加强标准推广应用，提升标准化水平。
五是加强基础设施建设。加强仓储物流、销地批发市场、农产品产地预冷、加工配送、公益性和共享型流通设施建设。完善流通体系的信息化水平，提高农产品信息采集、处理和应用能力。

中国蔬菜流通协会近年来在推广农商互联、搭建农产品产销桥梁等方面不懈耕耘。协会愿意发挥桥梁作用，助力农产品流通体系完善，践行绿水青山就是金山银山理念，帮助更多优质绿色农产品走出去深山，在满足城市消费需求的同时，倒逼生产端输出更多优质优价农产品，以实现天人合一、永续发展。 

信 息 传 真
2018年5月份社会消费品零售总额增长8.5%

2018年5月份，社会消费品零售总额30359亿元，同比名义增长8.5%（扣除价格因素实际增长6.8%，以下除特殊说明外均为名义增长）。其中，限额以上单位消费品零售额11477亿元，增长5.5%。
2018年1-5月份，社会消费品零售总额149176亿元，同比增长9.5%。其中，限额以上单位消费品零售额57518亿元，增长7.8%。
按经营单位所在地分，5月份，城镇消费品零售额26092亿元，同比增长8.3%；乡村消费品零售额4267亿元，增长9.6%。1-5月份，城镇消费品零售额127716亿元，同比增长9.3%；乡村消费品零售额21460亿元，增长10.5%。
按消费类型分，5月份，餐饮收入3321亿元，同比增长8.8%；商品零售27038亿元，增长8.4%。1-5月份，餐饮收入16057亿元，同比增长9.8%；商品零售133120亿元，增长9.4%。
在商品零售中，5月份，限额以上单位商品零售10736亿元，同比增长5.6%。1-5月份，限额以上单位商品零售53888亿元，同比增长7.8%。
2018年1-5月份，全国网上零售额32691亿元，同比增长30.7%。其中，实物商品网上零售额24819亿元，增长30.0%，占社会消费品零售总额的比重为16.6%；在实物商品网上零售额中，吃、穿和用类商品分别增长42.4%、24.9%和30.7%。
（国家统计局）  

                     报：国资委，商务部，国家发改委，财政部，工业和信息化部，民

政部民间组织管理局，国资委直管协会。

送：会领导、兼职副会长，各省、市、自治区、计划单列市、副省级城市商业主管部门和商业联合会（协会），本会各理事单位。
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