附件：
2016年（第六届）全国年货购物节
总体实施方案
一、宗旨、主题与原则    

（一）宗旨——以“便民、利民、为民、惠民”为宗旨，构建开放式的合作平台,通过各板块和各地方积极组织和推进，实现企业和消费者的互动与联动，进一步拉动内需、促进民生消费。  

（二）主题——创新办节 弘扬文化 促进消费 服务民生    

（三）原则——注重社会经济实效并举,形式节俭朴实,活动丰富多样，气氛热烈有序, 汇融中外精品,突出节庆消费特色。   
二、标识、吉祥物
（一）标识：延续采用年货节固定的标识
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（二）吉祥物：公仔毛绒猴
吉祥物名字：“欢欢”
三、本届年货节概况    

（一）参与城市：各地参与年货节活动的城市拟达到100多个。
（二）活动板块：本届年货节活动板块共分12大板块，分别是：媒体宣传板块、购物中心板块，年夜饭板块，精品年货展览展销板块，中华老字号板块，特色商业街板块，农贸批发市场板块，商品批发市场板块、电商与媒体购物板块、“互联网+年货节”板块、收藏板块和跨境电商板块。
（三）参与企业：参与年货节各板块活动的企业拟达到50000家左右。
四、组织方式
统一名称、统一标识、统一时段、各具特色、形式多样、突出创新、全国联动
五、时间、地点    

（一）时间：2015年度12月18日—2016年度元宵节；
（二）地点：全国各地零售企业（含电商、微商）、商业街（步行街）、批发市场（农贸市场、商品交易市场）、中华老字号企业等；全国大中城市饭店、酒店、酒家；部分城市展览馆；全国大中城市春节庙会。
六、创新亮点
按照会领导关于加强年货节活动的不断创新要求，年组委秘书处将创新重点集中放在事关整体年货节活动品牌形象建设方面，和推进各板块联系与合作的公共平台搭建等方面，重点创新点具体包括：
（一）2016“双节”消费趋势报告。深入做好2016年消费市场调研，发布“双节”消费趋势报告，帮助企业适销对路的商品与服务，准确地把握商机。
（二）年货节五年回顾展示。全面展示年货节创办以来历届活动创新与亮点，以及拉动内需、扩大消费成就。
（三）“进口年货精品展销会”。贯彻落实国家“一带一路”战略，通过联合知名零售企业——居然之家，在北京组织举办进口年货展销会。
（四）O2O精品年货网上大联展。顺应“互联网+”潮流，启动“O2O精品年货大联展网上平台”建设。
（五）创新年文化。搞好中国传统年文化传承与创新，积极推进中华年文化与国外时尚文化交流和融合。
（六）组织采购对接活动。组织采购商参加北京进口年货精品展销会对接活动。
（七）年货节微信公众平台。建立中商联年货节专属微信公众宣传平台，进一步扩大年货节受众群基础。
各板块在统一年货节对外品牌形象的基础上，可根据自身的实际情况，做好本板块活动的机制、服务、形式和内容等方面的创新工作。
七、重要活动安排与公共平台建设    

（一）启动仪式：
由会展部负责实施。拟于2015年12月18日上午，在居然之家(北京西南三环)，与2016北京进口年货精品展销会开幕式并期举行。
（二）2016元旦、春节双节消费趋势报告
由信息部和中华全国商业信息中心组织实施。利用自身优势资源，对2016年元旦、春节双节期间商业服务业和餐饮等服务行业运行发展情况进行专题分析、研究、预测，形成专题报告，指导各地参与年货节的单位以及商贸流通行业以及供应商准确把握消费趋势与商机。正式报告将在年货节启动仪式上统一对媒体进行发布，同时面向各地媒体发布。
（三）公益活动
1、关心贫困儿童公益活动的倡议。由中商联关心下一代工作委员会负责组织，积极联合中国下一代教育基金会，争取在中国关心下一代工作委员会的支持下，在年货节启动仪式上继续发出“关心贫困儿童公益活动的倡议书”。
2、送温暖活动。由会展部组织，联合3家具有一定知名度和影响力的品牌企业合作，在年货节启动仪式上，共同推出“送温暖活动”，对象为特困家庭或贫困儿童送年货。
3、其他公益活动。由年货节各板块牵头单位以及各地年货节承办单位，根据实际情况，联合相关单位，开展形式多样，内容丰富的公益活动。
（四）年文化创新活动
由中商联联合各地年货节承办单位、文化部门组织有关单位，在年货节活动现场宣扬我国传统年文化，结合当地民俗特色，采取民俗活动表演、年文化产品展销等方式，促进民俗文化消费和年文化的复兴及创新。同时，各板块、各地根据自身实际需要，按照国家涉外文化交流合作相关政策精神积极推进我国传统年文化与国外时尚文化之间的交流与合作，吸收和借鉴世界各民族优秀文化成果，取长补短，促进中华传统年文化的发展与创新。
（五）2016全国年货精品O2O网上平台
由会展部联合上海极渡数码技术有限公司负责组织实施。将“全国年货精品展销会”与互联网技术结合起来，在 “第六届全国年货精品展销会”的同时，举办“2016全国年货精品O2O大联展”，推进各地年货精品供应商的互联网应用，推进实体展会的互联网应用。
（六）微信公众号
由会展部组织实施。注册建立年货节微信公众号，通过微信渠道将年货节活动品牌推广到数亿人次的微信用户，减少宣传成本，提高年货节品牌知名度，打造更具影响力的年货节活动品牌形象。
公众号内容包括以下几个方面：年货节整体推进工作情况，各板块、各地年货节的组织情况，精品年货推荐（进口年货、地方特色年货推荐），精品服务推荐，各地过年风俗与文化，绿色、低碳消费知识传播，春节主题的小清新美文。
（七）评选活动与年货节专刊
由会展部组织实施。年货节结束后，为表彰年货节组织工作涌现出表现积极、业绩突出的优秀单位和个人，中商联统一组织评选活动，对做出贡献的单位和个人分别颁发优秀组织奖、先进集体奖、优秀工作者、优秀报道奖和特别贡献奖。同时，中商联还将统一编制年货节刊物——《第六届全国年货购物节会刊》，赠送给国家有关部委和各地和各板块牵头单位。
八、活动板块及分工
本届年货节主要活动板块拟确定为以下12大板块，分别对应12个责任单位（商会相关部门、分支机构和代管协会）。
（一）活动宣传板块
由中商联办公室负责。做好年货节官网信息发布以及日常维护工作；做好代管媒体对年货节的宣传报道；组织邀请国家级媒体参加年货节启动仪式并做活动宣传报道。
（二）购物中心板块
由中商联购物中心专业委员会负责组织。联合各地商会或商务主管部门共同举办，以购物中心为主，兼顾各地百货商场、超市、专业店、专卖店等零售企业执行承办。
（三）年夜饭板块
由中商联行业发展部负责组织。由全国酒家酒店等级评
定委员会、各地酒家酒店等级评定委员会联合各地饭店、酒家、酒店执行承办。活动主题：健康消费、精致美食；主要活动内容：年夜饭进万家活动，年夜饭产品展示展卖活动，国家级酒家倡导中国服务，保证食品安全倡议活动。
（四）年货精品展板块
1、联办展
由中商联会展部（中商联采购商分会）负责。与各地政府、商务部门、商协会等共同主办，各地专业展览机构等执行承办或联合执行承办，与各地联合举办年货展。
（2）自办展
由中商联商务咨询公司负责牵头组织落实。在上届自办展览活动基础上，分别组织落实北京进口年货展、武汉中商联年货精品展区。
（五）中华老字号板块
由中商联中华老字号工作委员会负责组织。联合各地老字号企业，在年货展上设置老字号专区、专卖店或商场设立 “年货节”产品销售专柜、研究发掘年文化突出的特色产品投入市场等方式进行。
（六）商业街板块
由中国城市商业网点建设管理联合会商街委负责组织。联合各地特色商业街管理机构，组织商业街各类商家、企业等共同参与。
（七）农贸批发市场板块
由中国蔬菜流通协会负责组织。邀请全国重点农贸批发市场、蔬菜龙头企业以及社区市场等企业共同参加，共同组织蔬菜流通领域特色年货节。
（八）商品交易市场板块
   由中商联商品交易市场专业委员会负责组织。在商品交易市场组织入驻商户和邀请场外商户开展年货采购、年货促销、商品特卖等活动。
（九）电商、媒体购物板块
由中商联媒购委负责组织实施。联合相关专业电商、微商和媒体购物等知名专业机构参与，共同推出“互联网+精品年货”活动。
（十）大数据和“互联网+年货节”板块
由中商联信息部负责。搞好元旦、春节商业服务业和餐饮等服务行业的统计调查工作，以及春节消费大数据研究，分析、研究、预测商业服务业春节期间运行发展情况，并发布相关信息。开拓创新“互联网+年货节”工作。
（十一）收藏板块
由中商联收藏专业委员会负责组织实施。组织各地民间特色收藏品、文玩珠饰、古玩珍宝等收藏家和机构参展，展现华夏文化艺术品魅力，同时开展收藏品交易及艺术品交流、鉴宝、拍卖等活动。
（十二）跨境电商板块
由中商联网上分会负责组织实施。联合跨境电商平台和企业，开展具有跨境电商领域特色的活动，组织搭建跨境商品贸易、产品技术发布及行业交流的活动平台。
九、组织机构（拟）
继续争取商务部或国资委作为活动指导单位。
（一）主办单位：中国商业联合会
（二）牵头承办单位：中商联会展部与其他相关部门、分支机构、代管协会、地方商会、展览中介等。
（三）特别支持单位（拟邀）：中国银联、红星美凯龙、居然之家、万达集团、武汉东方会展公司
（四）协办单位：中商联中华老字号工作委员会、中商联购物中心专业委员会、中商联商品交易市场专业委员会、中国蔬菜流通协会、中国城市商业网点建设管理联合会、中国烹饪协会、中国百货商业协会、中国连锁经营协会、中国饭店协会、中国副食品流通协会、中国肉类协会、中国纺织品商业协会、中国酒类流通协会、中国家用电器商业协会、中国美容美发协会、中国调味品协会、全国商报联合会、中国流通行业管理与思想政治工作研究会、全国酒家酒店等级评定委员会、中商联商务咨询有限公司等。
（五）媒体支持（拟邀）：中央电视台、新华社经济部、中国新闻社、人民日报、经济日报、光明日报、国际商报、第一财经日报、中华工商时报、人民网、千龙网、中国网、联商网、中国经济网、新浪网、搜狐网、中国贸易报、中国经济时报、中国食品报、中国质量报、中国经营报、新京报、中国社会报、北京晚报、京华时报、北京法制晚报、北京商报、经济参考报、中国改革报、人民政协报、中国商报、中国商报•超市周刊、中华合作时报•超市周刊、中国食品安全报、零售商学院、中国商人、中国商界、中国商贸、全国商情、商业经济研究、商业文化、商场现代化、现代商业、现代家电、中国食品、中国商界、城市建设、商业会计、餐饮世界、食品界、商业观察、中国化妆品、食品安全导刊、、中商联网站等。
各地方媒体（由地方年货节执行承办单位负责邀请）。
（六）组委会成员：
名誉主任：张志刚（中商联党委书记）
主  任：
姜  明（中商联会长）
副主任：
王  民（中商联副会长兼秘书长）
安惠民（中商联党委副书记）
傅龙成（中商联副会长）
梁  蓉（中商联副会长）
张丽君（中商联副会长）
周京英（中商联监事长）
组委会委员：杨建一、邓立、王福清、刘勇、李斌、田莉、曹立生、戴中久、宣春雷、韩健徽、骆毓龙、赵素珍、张健、王文学、王京红等。
十、时间安排和进度要求
（一）2015年7月至10月中旬：
做好年货节推进调研工作，确定年货节创新发展重点，制定年货节方总体方案，落实吉祥物设计。
（二）2015年10月下旬：
方案报中商联领导审核；中商联正式向全国发函，推出活动；与各地执行承办机构签订合作协议；收集、审定和汇总各地活动方案，落实吉祥物制作。
（三）2015年11月至12月中旬：
各地执行承办机构正式开展招商工作；媒体宣传推广全面展开，各地执行承办机构向中商联报送年货节信息材料；配合各地执行承办机构邀请中商联领导出席地方年货节开幕式。
（四）2015年12月中下旬至2016年2月：
举行启动仪式；各地年货节正式实施；落实领导参加各地年货节重要活动。
（五）2016年3月：
收集汇总各地年货节实施情况材料（文字总结、照片、视频等），统计各地年货节数据；进行活动总结，编辑印制年货节会刊。
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